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NOTA EXPLICATIVA

O Instituto Nacional de Estatistica (INE) coloca a disposicdo dos utilizadores a Folha de Informacdo Répida
(FIR) do indice de Precos no Consumidor Nacional (IPCN), com a nova estrutura de ponderac3o.

As despesas em bens e servicos que constituiu a base para construir os ponderadores e o cabaz de
produtos do IPCN foram extraidas dos resultados do Inquérito sobre Despesas e Receitas (IDR) realizado
pelo INE, no periodo de Fevereiro de 2018 a Marg¢o de 2019, cobrindo as areas urbanas e rurais de todas as
provincias, num total de 12.448 agregados familiares.

O periodo de referéncia das despesas dos agregados familiares foi, nomeadamente: dia, semana, més,
trimestre e ano. Estas, por sua vez, foram convertidas em mensais e deflacionados com a série do IPCN de
2008/2009.

Os produtos com unidade de medidas ndo convencionais, exemplo, pedacos de carne, peixes e legumes,
embalagens de odleos alimentares, sal, aglcar, etc. foram recolhidos e pesados para calibragem das
unidades e conversdes em unidades convencionais. Para o trabalho de agregacdo das despesas, o processo
foi realizado em cada estrutura provincial, para conservar as bases individuais de cdlculo, e a ultima etapa
fez-se o compilado para o Nacional.

A actual estrutura tem a base de ponderacdo o més de Dezembro de 2020 (Dezembro=100). A chave de
ligacdo da série nova com a anterior é o IPC do més de Dezembro de 2019 na base antiga
(Dezembro=2010), servindo de corte para a nova série que iniciou em Janeiro de 2021.

Para o recélculo da série, os valores dos indices anteriores de cada més foram divididos pelo indice do més
de Dezembro de 2020, sendo este a base. Com isto, todos os valores derivados (taxas de variagdo) sdo
conservados ao longo de toda série desde 1991 a presente data da actualizacdo dos ponderadores
(Dezembro de 2020). Assim, a alteracdo que se observa é apenas na grandeza (niumero) do valor do indice,
tendo ndmeros inferiores a 100 para toda série a contar de Dezembro de 2020 para tras.

As principais alteracdes registadas no conjunto de bens e servicos, quando comparado a estrutura actual do
indice de Precos no Consumidor Nacional (IDR-2018/2019) com a anterior (IBEP-2008/2009), residem no
facto de se ter observado um acréscimo de 370 bens e servicos (passando de 362 para 732).

No que refere a estrutura de ponderacdo do IPCN, as principais alteracdes foram verificadas nas seguintes
classes:

e Aclasse 01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas, que saiu de 47,11 para 55,67,

e Aclasse 02. Bebidas alcodlicas e tabaco que saiu de 2,13 para 1,61;

e Aclasse 03. Vestuario e calgado que saiu de 6,39 para 3,55

e Aclasse 04. Habitacdo, agua, electricidade e combustiveis que saiu de 10,77 para 5,38;
e Aclasse 05. Mobilidrio e equipamento doméstico que saiu de 6,59 para 5,15;

e Aclasse 06. Saude que saiu de 3,50 para 3,40;

e Aclasse 07. Transportes que saiu de 7,68 para 6,50;

e Aclasse 08. Comunicagao que saiu de 3,19 para 3,70;

e Aclasse 09. Lazer, recreacdo e cultura que saiu de 2,26 para 2,35

e Aclasse 10. Educacgdo que saiu de 1,88 para 3,03;



e Aclasse 11. Hotéis, cafés e restaurantes que saiu de 3,13 para 3,09;
e Aclasse 12. Bens e servicos diversos que saiu de 5,35 para 6,50.
Na estrutura do IPC para Luanda, as principais alteracdes registaram-se nas seguintes classes:
e Aclasse 01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas, que saiu de 43,95 para 58,49;
e Aclasse 02. Bebidas alcodlicas e tabaco que saiu de 2,66 para 0,11;
e Aclasse 03. Vestuario e cal¢cado que saiu de 6,50 para 2,79
e Aclasse 04. Habitacdo, agua, electricidade e combustiveis que saiu de 12,49 para 6,57;
e Aclasse 05. Mobilidrio e equipamento doméstico que saiu de 5,98 para 5,50;
e Aclasse 06. Saude que saiu de 3,39 para 2,63;
e Aclasse 07. Transportes que saiu de 7,93 para 5,39;
e Aclasse 08. Comunicagao que saiu de 3,32 para 3,94;
e Aclasse 09. Lazer, recreacdo e cultura que saiu de 2,24 para 1,28
e Aclasse 10. Educacgdo que saiu de 2,44 para 3,35;
e Aclasse 11. Hotéis, cafés e restaurantes que saiu de 3,03 para 3,16;

e Aclasse 12. Bens e servicos diversos que saiu de 6,02 para 6,73.

As cedéncias, quer de aumento ou redugao, da importancia dentro de cada classe verifica-se, por um lado,
no surgimento de novos produtos em consequéncia de alteragdo nos habitos de consumo da populagdo e
por outro, também pode ser explicado pelo facto da velocidade do desenvolvimento da ciéncia aplicada na
industria, o que origina a criatividade e inovacdo, levando com isso o surgimento ou desaparecimento de

varios produtos e servicos.

Importa também referir que entre as classes, umas ganharam importancia em detrimento das outras que
pode ser explicada pelo nimero de produtos novos que uma dada classe verificou, ou ainda pelo facto de
se ter registado um consumo consideravel (despesas) nos produtos e servicos existentes em cada uma das
12 classes, o que influenciou consideravelmente no aumento em algumas classes e redugdo nas outras.

A organizacdo da FIR mantém-se com a descri¢do habitual para o IPC de Luanda, enquanto para as outras
dezassete (17) provincias sdo apresentadas somente as variacoes gerais mensais, por classes de despesa e
incidéncia (contribuicdes).

Contudo, o INE agradece a todos os membros dos agregados familiares que declararam as suas Despesas e
Receitas durante o periodo do inquérito. Por outro, mostra-se aberto a recepc¢do de contribuicdes validas
gue possam ajudar na melhoria da apresentacao.
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INDICE PRECOS NO CONSUMIDOR NACIONAL (IPCN)

O indice de Precos no Consumidor Nacional registou uma variacdo de 1,59% de Janeiro a Fevereiro de 2025.
Comparando as variacbes mensais (Janeiro a Fevereiro de 2025) regista-se uma desaceleracdo de 0,08
ponto percentual, ao passo que em termos homologos (Fevereiro de 2024 a Fevereiro de 2025), regista-se
uma desacelerac¢do na variagdo actual de 0,99 ponto percentual.

No gréfico a seguir apresenta-se a variagdo dos precos, durante o més de Fevereiro de 2025 por provincia e
por ordem decrescente, isto é, da maior a menor variagao:

As provincias que registaram menor variagao nos precos foram: Huambo com 1,34%, Malange com 1,42%
e Luanda com 1,45%.

As provincias que registaram maior variagdao nos precos foram: Cabinda com 2,30%, Huila com 1,96% e
Lunda Norte com 1,95%.

Variagao Mensal do IPCN por Provincia - Fevereiro 2025
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VARIAGAO POR CLASSES DE DESPESA

O quadro abaixo apresenta a taxa de variacdo do IPCN por classes de consumo, das doze classes, oito (08)
apresentam taxas superiores a unidade.

A classe “Saude” foi a que registou o maior aumento de precos, com uma varia¢do de 2,20%. Destacam-se
também os aumentos dos pregos verificados nas classes: “Hotéis, cafés e restaurantes” com 2,01%,
“Vestuario e calgado” com 1,95% e “Bebidas alcodlicas e tabaco” com 1,91% conforme segue abaixo:

Variagao do IPCN de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa I\\Illae::zls;o 3.50
indice Geral 1,59
3.00 1
01. Alimentacéo e bebidas ndo alcodlicas 1,75
02. Bebidas alcoélicas e tabaco 1,91 g 2507 §
03. Vestuario e calgado 1,95 gn
04. Habitag3o, 4gua, electricidade e combustiveis 1,00 :5:
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutenc¢io 1,41 E
06. Saude 2,20
07. Transportes 0,37
08. Comunicagdes 0,24
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,27
10. Educagdo 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,01 & g 5 B @ 8 Al i,
12. Bens e servigos diversos 1,67 REES
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No grafico a seguir apresenta-se a evolugdo mensal do IPCN durante o periodo de Fevereiro de 2024 a
Fevereiro de 2025, bem como a sua tendéncia durante o periodo em anilise.

307 258
2.5

2.0
1.5

1.0

Percentagem

0-5_ T T T T T T T T T T T T
Feb/24 Mar/24 Apr/24 May/24 Jun/24  Jul/24 Aug/24 Sep/24 Oct/24 Nov/24 Dec/24 Jan/25 Feb/25

Meses

VARIACAO HOMOLOGA

A variacdo homologa situa-se em 25,26%, registando um acréscimo de 1,19 pontos percentuais em relacao
a observada em igual periodo do ano anterior (Fevereiro de 2024). Comparando a variacdo homdéloga
actual com a registada no més anterior verifica-se uma desaceleracdo de 1,22 ponto percentual. No grafico
abaixo apresenta-se a tendéncia da variacdo homoéloga de Fevereiro de 2024 a Fevereiro de 2025.

Variagao Homologa de Fevereiro de 2024 a Fevereiro de 2025
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VARIAGAO MENSAL, ACUMULADA E HOMOLOGA

indice de Pregos no Consumidor Nacional

(Base: Dez. 2020 = 100)

Indices Variagao

Més Mensal Acumulada Homdloga

2022 2023 2024 2025 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025
Janeiro 129,57 | 145,83 | 177,89 | 224,99 | 2,00 | 0,83 | 2,49 | 1,67 2,00 0,83 | 23,00 | 1,67 27,66 | 12,54 | 21,99 | 26,48
Fevereiro 131,86 | 147,08 | 182,48 | 22858 | 1,77 | 0,86 | 2,58 | 1,59 3,80 1,69 514 | 3,29 27,28 | 11,54 | 24,07 | 25,26
Margo 133,92 | 148,40 | 187,11 1,56 | 0,90 | 2,54 5,43 2,61 7,80 27,00 | 10,81 | 26,09
Abril 135,42 | 149,76 | 191,99 1,12 | 0,92 | 2,61 6,60 3,55 | 10,62 25,79 | 10,59 | 28,20
Maio 136,67 | 151,19 | 196,78 093 | 0,95 | 249 7,59 4,53 | 13,38 24,42 | 10,62 | 30,16
Junho 137,82 | 153,32 | 200,85 0,84 | 1,41 | 2,07 8,50 6,01 | 15,72 22,96 | 11,25 | 31,00
Julho 138,94 | 155,78 | 204,22 0,81 | 1,60 | 1,68 9,38 7,71 | 17,66 21,40 | 12,12 | 31,09
Agosto 140,00 | 158,97 | 207,50 0,76 | 2,04 | 1,61 10,21 9,91 | 19,55 19,78 | 13,54 | 30,53
Setembro | 141,11 | 162,30 | 210,88 0,79 | 2,10 | 1,63 11,09 | 12,22 | 21,50 18,16 | 15,01 | 29,93
Outubro 142,21 | 165,79 | 214,16 0,78 | 2,15 | 1,55 11,95 | 14,63 | 23,39 16,68 | 16,58 | 29,17
Novembro | 143,38 | 169,46 | 217,59 082 | 2,21 | 161 12,87 | 17,17 | 25,37 15,24 | 18,19 | 28,41
Dezembro 144,63 | 173,57 | 221,29 0,87 2,42 1,70 13,85 | 20,01 | 27,50 13,85 | 20,01 | 27,50

IPCN - CONTRIBUIGAO POR CLASSES DE DESPESA

A classe “Alimentacao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de

precos com 1,06 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos

diversos” com 0,12 ponto percentual, “Saude” com 0,09 ponto percentual e “Vestuario e Calgado” com

0,08 ponto percentual. As restantes classes tiveram contribuicdes inferiores a 0,08 ponto percentual.

Contribuicdo do IPCN de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
indice Geral 1,59 100,00
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 1,06 66,69
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,03 1,80
03. Vestuario e calcado 0,08 4,97
04. Habitagdo, agua, electricidade e combustiveis 0,04 2,42
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 0,06 3,91
06. Saude 0,09 5,93
07. Transportes 0,02 1,15
08. Comunicagdes 0,01 0,34
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,02 1,50
10. Educagdo 0,00 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,06 3,85
12. Bens e servicos diversos 0,12 7,44
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PROVINCIA DE LUANDA

O nivel geral do indice de Pregos no Consumidor da provincia de Luanda registou uma variagdo de 1,45% de
Janeiro a Fevereiro de 2025. Comparando as variagdes mensais (Janeiro a Fevereiro de 2025) regista-se
uma desaceleracao de 0,09 ponto percentual ao passo que, em termos homodlogos (Fevereiro 2024 a
Fevereiro 2025), regista-se uma desaceleragdo na taxa de variagdo actual de 2,00 ponto percentual.

A classe “Vestuario e calcado” foi a que registou o maior aumento de precos com 2,30%. Destacam-se
também os aumentos dos pregos verificados nas classes “Saude” com 2,27%, “Hotéis, cafés e
restaurantes” com 2,04% cada e “Bens e servigos” com 1,55%.

No grafico a seguir apresenta-se a evolugdo mensal do IPC Luanda durante o periodo de Fevereiro 2024 a
Fevereiro 2025, bem como a sua tendéncia durante o periodo em analise.

Variagao Mensal do IPC de Fevereiro 2024 a Fevereiro de 2025
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A variacdo homoéloga situa-se em 27,30%, registando uma diminuigdo de 5,31 ponto percentual em relagdo
a observada em igual periodo do ano anterior. Comparando a variagao homdloga actual com a registada no
més anterior verifica-se uma desaceleracdo de 2,51 pontos percentuais. No grafico abaixo apresenta-se a
tendéncia da variagdo homdloga de Fevereiro de 2021 a Fevereiro de 2025.

Variagao Homéloga dos ultimos 5 anos
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VARIAGAO MENSAL, ACUMULADA E HOMOLOGA

indice de Pregos no Consumidor

(Base.Dez. 2020 = 100)

indice Variagdo

Més Mensal Acumulada Homodloga

2022 | 2023 | 2024 2025 | 2022 | 2023 | 2025 | 2025 | 2022 | 2023 | 2025| 2024 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025
Janeiro 133,07 | 148,80 | 192,29 | 249,61 | 2,02 0,84| 3,40| 1,54| 2,02| 0,84| 3,40 1,54 | 30,54 | 11,82 | 29,22 | 29,81
Fevereiro | 135,28 | 150,00 | 198,93 | 253,23 | 1,66 | 0,81 3,45 1,45 3,71 1,65 6,97 3,02 29,66 | 10,89 | 32,61 | 27,30
Margo 137,33 | 151,26 | 205,32 1,52| 0,84 3,22 529| 2,50| 10,41 28,54 | 10,14 | 35,74
Abril 138,67 | 152,67 | 212,01 097| 093 3,26 6,31 3,46 | 14,00 26,85| 10,10 | 38,87
Maio 139,74 | 154,18 | 218,28 0,78 0,99 2,96 7,14 | 4,48 | 17,38 25,07 | 10,33 | 41,58
Junho 140,80 | 156,79 | 223,92 0,76 1,69 2,58 7,95 6,25 | 20,41 23,26 | 11,36 | 42,82
Julho 141,80 | 160,21 | 227,81 0,71 2,18 1,74 8,72| 8,57 | 22,50 21,37 | 12,98 | 42,19
Agosto 142,80 | 164,72 | 231,53 0,70 2,82 1,63 9,48 | 11,63 | 24,50 19,47 | 15,36 | 40,56
Setembro | 143,91 | 169,58 | 235,13 0,78| 2,95 1,56 10,33 | 14,92 | 26,44 17,65 | 17,83 | 38,66
Outubro 145,06 | 174,65 | 238,51 080 | 2,99 1,44 11,22 | 18,35| 28,26 16,08 | 20,40 | 36,56
Novembro | 146,26 | 179,92 | 241,99 0,83 3,01 1,46 12,13 | 21,92 | 30,13 14,60 | 23,01 | 34,50
Dezembro | 147,57 | 185,97 | 245,81 0,90 3,36 1,58 13,14 | 26,02 | 32,18 13,14 | 26,02 | 32,18

VARIAGAO POR CLASSES DE DESPESA

O quadro abaixo apresenta a taxa de variacdo do IPC Luanda, por classes de consumo, das doze classes

nove (09) apresentam taxas superiores a unidade.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Variagao
Classes de Despesa Mensal %

> 6.50 4

Indice geral 1,45
01. Alimentagéo e bebidas nao alcodlicas 1,53 5.50
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 1,30
03. Vestuario e calgado 2,30 § 4500
04. Habitag&o, agua, electricidade e combustiveis 1,21 E 358

8 3504
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengéo 1,01 g
06. Saude 2,27 8 250 = o2 2.04
f=
07. Transportes 0,41 &
08. Comunicagdes 0,16
09. Lazer, recreagéo e cultura 1,48
10. Educagao 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1011 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,04
Classes

12. Bens e servigos diversos 1,55
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CONTRIBUIGAO POR CLASSES DE DESPESA

A classe “Alimentac¢ao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos em Luanda com 0,96 ponto percentual (p.p.) durante o més de Fevereiro, seguida das classes “Bens
e servicos diversos” com 0,12 ponto percentual, “Saude” com 0,09 ponto percentual e “Vestudrio e
calcado” com 0,08 ponto percentual (p.p.). As restantes classes tiveram contribui¢des inferiores a 0,08
ponto percentual.

Contribuicao do IPCL de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigao

Classes de Despesa 2.80
Pontos % 2.40 -
indice geral 1,45 | 100,00
01. Alimentagao e bebidas ndo alcodlicas 0,96 | 66,42 § 2.00
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,00 0,11 E
S 160
03. Vestuario e calgado 0,08 5,61 3
04. Habitagdo, agua, electricidade e combustiveis 0,06 3,84 § 12048
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutengdo 0,04 2,76 § S
06. Saude 0,09 5,90
07. Transportes 0,02 1,24
08. Comunicagdes 0,00 0,29
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,02 1,07
10. Educagdo 0,00| 0,00 12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,06 | 4,45 Classes
12. Bens e servigos diversos 0,12| 8,31
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PROVINCIA DE CABINDA

O indice de Pregos no Consumidor da provincia de Cabinda registou uma variagdo de 2,30% de Janeiro &
Fevereiro de 2025.

A classe “Saude” foi a que registou o maior aumento de pregcos com 2,84%. Destacam-se também os
aumentos dos precgos verificados nas classes, ““Alimentagdo e bebidas ndo alcodlicas” com 2,60%,
“Vestuario e calgado” com 2,10%, e “Bebidas alcodlicas e tabaco” com 1,94%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa “\:lae::gla; 200

indice Geral 2,30
01. Alimentacgdo e bebidas ndo alcodlicas 2,60 2.50
02. Bebidas alcoélicas e tabaco 1,94 .
03. Vestuario e calgado 2,10 :% 2.00
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 1,31 E
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutengio 1,55 E st
06. Satde 2,84 L6
07. Transportes 0,04
08. Comunicagdes 0,04 0.50
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,60
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 1,74 vl |5 o SF B0 i o0 OHED LN
12. Bens e servigos diversos 1,52 e

A classe “Alimentagao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,84 pontos percentuais, durante o més de Fevereiro, seguida da classe “Saude” com 0,13
ponto percentual, “Bens e servigos diversos” com 0,09 ponto percentual, “Vestudrio e calgado” com 0,06
ponto percentual. As restantes classes tiveram contribuicGes inferiores a 0,06 ponto percentual.

Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa <
Pontos % 200 @
indice Geral 2,30 100,00 1.80 7
01. Alimentacgdo e bebidas ndo alcodlicas 1,84 79,75 g 1.60
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,01 0,45 ‘E 1.40
[V]
03. Vestuario e calgado 0,06 2,46 5 1.20
Q.
04. Habitagdo, agua, electricidade e combustiveis 0,03 1,45 g 1.00 -
-
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 0,05 2,26 é 0.80 -
06. Saude 0,13 5,80
0.60
07. Transportes 0,00 0,05
N 0.40 -
08. Comunicagdes 0,00 0,02 B B o -
- - o y O O e
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,01 0,33 920 =) g 8 © 388 Q 8 g o
10. Educacgo 0,00 0,00 0.00 —t T
1 2 3 45 6 7 8 9 1011 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,03 1,51
12. Bens e servicos diversos 0,09 4,05 Classes
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PROVINCIA DO ZAIRE

O indice de Pregos no Consumidor da provincia do Zaire registou uma variagdo de 1,62% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Hotéis, cafés e restaurantes” foi a que registou maior aumento de pregos com 1,99%. Destacam-
se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Mobilidrio, equipamento doméstico e
manuten¢dao” com 1,94%, “Lazer, recreagdo e cultura” com 1,91% e “Alimentacao e bebidas nao
alcodlicas” com 1,74%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Variagdo
Classes de Despesa Mensal % iy
indice Geral 1,62
2.40
01. Alimentag3o e bebidas ndo alcodlicas 1,74
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 1,63 £ 2.00
03. Vestudrio e calgado 1,11 &
e . . £ 160
04. Habitacdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,39 &
o
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutengdo 1,94 S 10
06. Saude 1,71
07. Transportes 0,11 0.80
icacd 1,07
08. Comunicacdes 0.40
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,91
10. Educacdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 1,99 12 3 4 5 6 7 8 9 101112
Classes
12. Bens e servigos diversos 1,66

A classe “Alimentagao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,04 ponto percentual, durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos
diversos” com 0,10 ponto percentual, “Mobilidrio, equipamento doméstico e manuteng¢ao” com 0,09
ponto percentual, e “Bebidas alcodlicas e tabaco” com 0,08 ponto percentual. As restantes classes tiveram
contribuicdes inferiores a 0,08 ponto percentual.

Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa Contribuiggo 1.60 -
Pontos %
indice Geral 1,62 100,00 1.40
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 1,04 64,21 @ 1204 <
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,08 4,90 g S
03. Vestuario e calgado 0,07 4,56 E 1.00 1
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,01 0,60 § 0.80
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 0,09 5,86 E 0.60 -
06. Saude 0,06 3,76
0.40
07. Transportes 0,00 0,13
08. Comunicagdes 0,02 1,07 by
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,05 2,94 0.00
10. Educagdo 0,00 0,00 123 4 56 7 8 9 101112
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,06 4,01 Classes
12. Bens e servicos diversos 0,10 6,12
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PROVINCIA DO UiGE

O indice de Pregos no Consumidor da provincia do Uige registou uma variagio de 1,68% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Bebidas alcodlicas e tabaco” foi a que registou maior aumento de pregos com 3,16%. Destacam-
se também os aumentos dos precos verificados nas classes “Hotéis, cafés e restaurantes” com 2,24%,
“Bens e servigos diversos” com 2,16%, e “Mobiliario, equipamento doméstico e manuteng¢ao” com 2,00%.

Variagao do IPC de Fevereiro 2025 por Classes de Despesas

Variagdo 3.00
Cl de D .
asses de Despesa Mensa] %
indice Geral 1,68 2.50
01. Alimentagdo e bebidas ndo alcodlicas 1,75 £
02. Bebidas alcoélicas e tabaco 3,16 g ZU0
=
03. Vestuario e calgado 1,33 <
e . L S 150
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,65 o :
05. Mobilisrio, equipamento doméstico e manutengio 2,00
06. Satide 1,72 1.00
07. Transportes 0,43
08. Comunicacbes 0,02 el
09. Lazer, recreac3o e cultura 1,51
10. Educaggo 0,00 o0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,24 Clbses
12. Bens e servicos diversos 2,16

A classe “Alimentagao e bebidas ndo alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 0,91 ponto percentual, durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos
diversos” com 0,17 ponto percentual, “Mobiliario, equipamento doméstico e manuteng¢do” com 0,11
ponto percentual e “Bens e servigos diversos”, “Lazer, recreagdao e cultura” e “Bebidas alcodlicas e
tabaco” com 0,09 ponto percentual cada. As restantes classes tiveram contribuicdes inferiores a 0,09 ponto

percentual.
Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de despesas
Contribui¢do
Classes de Despesa 1.20
Pontos %
indice Geral 1,68 100,00 1.00
01. Alimentacgdo e bebidas ndo alcodlicas 0,91 54,46 2
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,09 5,11 *E 0.80
Q
03. Vestudrio e calgado 0,05 3,27 g
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,03 1,71 E 0.60
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 0,11 6,41 g
a 0.40
06. Saude 0,09 5,55
07. Transportes 0,02 1,19
0.20
08. Comunicagdes 0,00 0,02
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,09 5,54 0.00
10. Educagdo 0,00 0,00 12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,08 4,62
Classes
12. Bens e servigos diversos 0,17 10,15
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PROVINCIA DO CUANZA NORTE

O Indice de Pregos no Consumidor da provincia do Cuanza Norte registou uma variacdo de 1,82% % de
Janeiro a Fevereiro de 2025.

A classe “Bebidas alcodlicas e tabaco” foi a que registou o maior aumento de pregos com 3,46%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes: “Hotéis, cafés e restaurantes” com
2,45%, “Bens e servicos diversos” com 2,21% e “Lazer, recreacao e cultura” com 2,13%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Variagao
1 D
Classes de Despesa Mensal % 200
indice Geral 1,82
01. Alimentagdo e bebidas ndo alcodlicas 1,86 2.50
02. Bebidas alcoélicas e tabaco 3,46
£ 200
03. Vestuario e calgado 1,74 oo
g
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 1,71 § 5
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 1,56 &
06. Satide 2,04 1.00
07. Transportes 0,04
08. Comunicagdes 0,14 0.50
09. Lazer, recreagdo e cultura 2,13
10. Educacdo 0,00 0.00
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,45
Classes
12. Bens e servicos diversos 2,21

A classe “Alimentagao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,12 ponto percentual, durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos
diversos” com 0,16 ponto percentual, “Bebidas alcodlicas e tabaco” com 0,14 ponto percentual e
“Vestudrio e calgado” com 0,08 ponto percentual. As restantes classes tiveram contribuicGes inferiores a
0,08 ponto percentual.

Contribuicdo do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos % 1.40
indice Geral 1,82 100,00 o
1.204 o
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 1,12 61,74 ) Lt
o
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,14 7,48 ‘2 1.00 -
Q
03. Vestuario e calgado 0,08 4,45 w
()]
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,05 2,76 ﬁ 0.80
o
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 0,07 3,87 ‘g B0
06. Satide 0,06 3,49 A
07. Transportes 0,00 0,08 0.40 —
08. Comunicagdes 0,00 0,11 - - =
] ; N © =}
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,04 2,17 0:20 = g 8, g S o o & o 8.
BEU= SRR )
10. Educagdo 0,00 0,00 © O, —o©o
0.00 T  ; 1 T 1 1 1 T 1 1 1
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,06 3,12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
12. Bens e servigos diversos 0,16 8,95 Classes
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PROVINCIA DO CUANZA SUL

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Cuanza Sul registou uma varia¢do de 1,67% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Bens e servigos diversos” foi a que registou o maior aumento de pregos com 2,56%. Destacam-se
também os aumentos dos pregos verificados nas classes, “Saude” com 2,13%, “Mobiliario, equipamento
doméstico e manutengdo” e “Hotéis, cafés e restaurantes” com 1,98% cada, e “Bebidas alcodlicas e
tabaco” com 1,77%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa I\\Illae:zzls"o/, 3.00

indice Geral 1,67
01. Alimentacéo e bebidas ndo alcodlicas 1,70 220
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 1,77 £
03. Vestudrio e calgado 1,05 in s
04. Habitagdo, gua, electricidade e combustiveis 0,39 E 156
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 1,98 E
06. Satde 2,13 1.00
07. Transportes 0,84
08. Comunicagdes 0,01 0.50
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,55
10. Educacdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 1,98 1 2 & 4 @5 & ¥4 & 2 10041 12
12. Bens e servigos diversos 2,56 lesses

A classe “Alimentagao e bebidas ndo alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 0,91 ponto percentual, durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos
diversos” com 0,23 ponto percentual, “Mobilidrio, equipamento doméstico e manuteng¢do” com 0,14
ponto percentual, “Saude” com 0,10 ponto percentual. As restantes classes tiveram contribuicdes
inferiores a 0,10 ponto percentual.

Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa
1.20
Pontos %
Indice Geral 1,67 100,00 1.00
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 0,92 54,86 §
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,08 4,59 E 0.80
o
03. Vestudrio e calgado 0,03 1,58 E
04. Habitacdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,02 1,31 § 0.60
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 0,14 8,49 E
06. Satide 0,10 5,75 0:40 -
o~
07. Transportes 0,02 1,35 o
08. Comunicagdes 0,00 0,01 0.20
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,03 1,70
10. Educagdo 0,00 0,00 R
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,08 4,84 Classes
12. Bens e servigos diversos 0,23 13,61
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PROVINCIA DE MALANIJE

O indice de Precos no Consumidor da provincia de Malanje registou uma variacdo de 1,42% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Vestuario e Calcado” foi a que registou o maior aumento de pregcos com 1,94%. Destacam-se
também os aumentos dos pregos verificados nas classes: “Saude” com 1,83%, “Alimentagao e Bebidas nao
Alcodlicas” com 1,63%, e “Mobilidrio, equipamento doméstico e manuten¢ao” com 1,55%.

Variacgdo do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Variagao
| D
Classes de Despesa Mensal % -
indice Geral 1,42
01. Alimentagdo e bebidas n3o alcodlicas 1,63 2.00
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 1,35 £
03. Vestuari Icad 1,94 &
estudrio e calcado , f‘!’ i
04. Habitag3o, 4gua, electricidade e combustiveis 0,98 s
(5]
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutengdo 1,55 9
] 1.00
06. Saude 1,83
07. Transportes 0,41
08. Comunicagdes 0,00 0.50
09. Lazer, recreacdo e cultura 0,79
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,55 123 4 5 6 7 8 9 1011 12
Classes
12. Bens e servicos diversos 1,26

A classe “Alimentagao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 0,96 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Satde” com 0,07
ponto percentual, “Bebidas alcodlicas e tabaco”, “Mobilidrio, equipamento doméstico e manutenc¢ao” e
“Bens e servigos diversos” com 0,06 ponto percentual cada. As restantes classes tiveram contribuicGes
inferiores a 0,06 ponto percentual.

Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa
1.60
Pontos %
indice Geral 1,42 100,00 1.40 4
01. Alimentagéo e bebidas n3o alcoélicas 0,96 67,74 2 1.20-
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,06 4,49 *E 3_
- © 1.00-°
03. Vestuario e calgado 0,05 3,76 g —
(-%
04. Habitagdo, agua, electricidade e combustiveis 0,04 2,96 e 0.80 -
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 0,06 4,44 g Béh
(-% b =1
06. Saude 0,07 4,79
07. Transportes 0,03 2,25 0.40
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0.20 8. 8. 3 8. 5 8 5 N o o 8.
09. Lazer, recreacdo e cultura 0,02 1,65 © o o 2 ©° g g P g 2 o
10. Educaggo 0,00 0,00 0.00
123 4586 7 8 9 101112
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,01 0,95 Classes
12. Bens e servigos diversos 0,06 4,01
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PROVINCIA DA LUNDA NORTE

O indice de Precos no Consumidor da provincia da Lunda Norte registou uma variacdo de 1,95% de Janeiro

a

Fevereiro de 2025.

A classe “Saude” foi as que registou maior aumento de pregos com 2,87%. Destacam-se também os

aumentos dos pregos verificados nas classes: “Vestuario e calgado” com 2,45%, “Bens e servigos diversos”
com 2,40% e “Lazer, recreagao e cultura” com 2,25%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa I:/IIae:::Is;

indice Geral 1,95
01. Alimentacio e bebidas ndo alcodlicas 2,08
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 2,05
03. Vestuario e calgado 2,45
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 1,43
05. Mobilirio, equipamento doméstico e manutengio 1,79
06. Satide 2,87
07. Transportes 0,00
08. Comunicagbes 0,31
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,38
10. Educagdo 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,25
12. 2,40

Bens e servigos diversos

Percentagem

2.00

1.00

0.50

0.00

3 4 5 6 7 8
Classes

11 12

A classe “Alimentagao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de

precos, com 1,14 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Saude” com 0,17

ponto percentual, “Vestudrio e calgado” com 0,16 ponto percentual e “Bens e servigos diversos” com 0,14

ponto percentual. As restantes classes tiveram contribuicGes inferiores a 0,14 ponto percentual.

Contribui¢do do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa

Contribuigdo

Pontos %

indice Geral 1,95 100,00
01. Alimentacgdo e bebidas ndo alcodlicas 1,14 58,52
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,06 2,89
03. Vestuario e calcado 0,16 8,36
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,03 1,63
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 0,10 4,98
06. Saude 0,17 8,77
07. Transportes 0,00 0,00
08. Comunicagdes 0,01 0,43
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,04 2,09
10. Educagdo 0,00 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,05 2,46
12. Bens e servicos diversos 0,14 7,15

Pontos Percentuais

1.20 4

1.00

0.80

0.60

0.40

0.20

| 1.14

0.00

Classes
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PROVINCIA DE BENGUELA

O indice de Precos no Consumidor da provincia de Benguela registou uma variacdo de 1,63% de Janeiro a

Fevereiro de 2025.

A classe “Hotéis, cafés e restaurantes” foi a que registou o maior aumento de pregos com 2,23%.
Destacam-se também os aumentos dos pregos verificados nas classes: “Bebidas alcodlicas e tabaco” com
2,07%, “Alimentacao e bebidas ndo alcodlicas” com 1,99% e “Saude” com 1,88%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa h\jlae:z:\?;

indice Geral 1,63
01. Alimentacgdo e bebidas ndo alcodlicas 1,99
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 2,07
03. Vestudrio e calgado 0,87
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,78
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 1,05
06. Saude 1,88
07. Transportes 0,52
08. Comunicagdes 0,39
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,44
10. Educagdo 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,23
12. Bens e servigos diversos 1,30

Percentagem

2.50

2.00

1.50

1.00

0.50

0.00

1 2 3 4 5 6 7 8 9
Classes

10 11 12

A classe “Alimentagao e bebidas ndo alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de

precos com 1,16 ponto percentual, durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos
diversos” com 0,09 ponto percentual, “Hotéis, cafés e restaurantes” com 0,08 ponto percentual e “Saude”
com 0,06 ponto percentual. As restantes classes tiveram contribui¢des inferiores a 0,06 ponto percentual.

Contribuigdo do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de despesas

Classes de Despesa

Contribuigdo

Pontos %

indice Geral 1,63 100,00
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 1,16 71,09
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,01 0,64
03. Vestudrio e calgado 0,02 1,15
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,02 1,38
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 0,03 1,55
06. Saude 0,06 3,83
07. Transportes 0,05 3,24
08. Comunicagdes 0,02 1,04
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,01 0,53
10. Educagdo 0,00 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,08 5,17
12. Bens e servicos diversos 0,09 5,55
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PROVINCIA DO HUAMBO

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Huambo registou uma variacdo de 1,34% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Alimentacao e bebidas nao alcodlicas” foi a que registou o maior aumento de pregos com 1,57%.
Destacam-se também os aumentos dos pregos verificados nas classes, “Saude com 1,55%”, “Lazer,

recreacao e cultura” com 1,45% e “Bens e servigos diversos” com 1,27%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Variagao
Classes de Despesa Mensal % 2.50
indice Geral 1,34
01. Alimentag3o e bebidas nio alcodlicas 1,57 2.00
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,91 £
[
03. Vestuério e calgado 1,16 ¥ 5
5
04. Habitacdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,00 §
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutencdo 0,98 & 8.5
06. Saide 1,55
07. Transportes 0,01
. ~ 0 11 0.50
08. Comunicagdes i
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,45
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 1,19 123456 7 89101112
Classes
12. Bens e servigos diversos 1,27

A classe “Alimentacao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 0,94 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Saude” e “Bens e
servicos diversos” com 0,09 ponto percentual cada, “Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao”
com 0,05 ponto percentual e “Vestudrio e calgado” com 0,03 ponto percentual. As restantes classes
tiveram contribuig¢des inferiores a 0,03 ponto percentual.

Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa 1.60 ~
Pontos %
. 1.40 -
Indice Geral 1,34 100,00
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 0,94 70,42 £ 1.201
. - 2 s
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,01 0,39 § 1.00- o
03. Vestuario e calgado 0,03 2,37 E
0.80
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,00 0,00 §
f=
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 0,05 3,60 & 060
06. Saude 0,09 7,03
0.40
07. Transportes 0,00 0,07
D D
08. Comunicagdes 0,00 0,13 0.20 7 a8 5 8 8 oo 8 om p
© 3 9 g S ¢ o 9 g
09. Lazer, recreacdo e cultura 0,06 4,56 0.00 = = |—‘_| S o/ 2
. T 1 1 1 1 1 T T T 1 1
10. Educagdo 0,00 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1011 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,02 1,59 Classes
12. Bens e servicos diversos 0,09 6,41
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PROVINCIA DO BIE

O indice de Pregos no Consumidor da provincia do Bié registou uma variagdo de 1,84% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Saude” foi a que registou maior aumento de pregos com 2,77%. Destacam-se também os
aumentos dos precos verificados nas classes: “Mobiliario, equipamento doméstico e manuteng¢do” com
2,55%, “Hotéis, cafés e restaurantes” com 2,34 % e “Bebidas alcodlicas e tabaco” com 2,12%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa l\\/,I:::;Ia‘?A

indice Geral 1,84 ==
01. Alimentacéo e bebidas ndo alcodlicas 1,80 500
02. Bebidas alcoélicas e tabaco 2,12 £
03. Vestuario e calgado 1,48 gn 5o
04. Habitagdo, gua, electricidade e combustiveis 0,46 §
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutengio 2,55 E
06. Satide 2,77 e
07. Transportes 1,02
08. Comunicagdes 1,16 0.50
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,81
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,34 122345 &8 7 @ 9 1ol 12
12. Bens e servicos diversos 1,70 Classes

A classe “Alimentagao e bebidas ndo alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos, com 0,98 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Saude” com 0,21
ponto percentual, “Mobiliario, equipamento doméstico e manuten¢iao” com 0,18 ponto percentual e
“Hotéis, cafés e restaurantes” com 0,12 ponto percentual. As restantes classes tiveram contribui¢cdes
inferiores a 0,12 ponto percentual.

Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos % 1.20
indice Geral 1,84 100,00 Q
. " . ~ . 1.00 2
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 0,98 53,07
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,05 2,75 '§
£ 0.80
03. Vestudrio e calcado 0,05 2,75 S
o
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,01 0,66 2 -
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 0,18 9,92 é
. S
06. Saude 0,21 11,34 & 0.40-
07. Transportes 0,05 2,84
08. Comunicacdes 0,03 1,54 0.20
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,06 3,09
10. Educagido 0,00 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,12 6,54 LN A E R
Classes
12. Bens e servigos diversos 0,07 3,66
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PROVINCIA DO MOXICO

O indice de Pregos no Consumidor da provincia do Moxico registou uma variagdo de 1,69% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Saude” foi a que registou o maior aumento de pregos com 2,60%. Destacam-se também os
aumentos dos precos verificados nas classes: “Hotéis, cafés e restaurantes” com 2,54%, “Alimentacao e
bebidas nao alcodlicas” com 1,87 % e “Bens e servigos diversos” com 1,79%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Variagao
Classes de Despesa Mensal % S
indice Geral 1,69
01. Alimentag3o e bebidas n3o alcoédlicas 1,87 2.50
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 1,34 £
7] 2.00
03. Vestudrio e calgado 1,08 o
1
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,46 § e
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengio 1,54 S '
. 2,60
06. Saude 1.00
07. Transportes 0,11
08. Comunicagbes 1,63 0.50
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,48
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,54 1.2 3 4 ‘;5 6 7 8 9 10 11 12
Classes
12. Bens e servigos diversos 1,79

A classe “Alimentagao e bebidas ndo alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,19 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Saude” com 0,09
ponto percentual e “Hotéis, cafés e restaurantes”, “Bens e servigos diversos” com 0,08 ponto percentual
cada e “Mobilidrio, equipamento doméstico e manuten¢do” e “Comunicagées” com 0,05 pontos
percentual cada. As restantes classes tiveram contribui¢ées inferiores a 0,05 ponto percentual.

Contribui¢ao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

d deD Contribui¢do o-—",
—
asses de Despesa 1.20
Pontos %
indice Geral 1,69
100,00 1.00
01. Alimentagdo e bebidas ndo alcoélicas 1,19 70,55 “»
]
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,03 1,87 ‘E 0.80
[V]
03. Vestuario e calgado 0,04 2,18 E
Q.
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,01 0,82 § 0.60
c
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengio 0,05 2,99 &8
06. Saude 009 | 556 o
07. Transportes 0,01 0,31
0.20
08. Comunicagdes 0,05 2,67
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,03 1,72
0.00
10. Educagdo 0,00 0,00 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,08 4,67 Classes
12. Bens e servigos diversos 0,08 4,48
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PROVINCIA DO CUANDO CUBANGO

O indice de Pregos no Consumidor da provincia do Cuando Cubango registou uma variagdo de 1,71% de
Janeiro a Fevereiro de 2025.

A classe “Vestuario e calgado” foi a que registou maior aumento de pregos com 2,20%. Destacam-se
também os aumentos dos precgos verificados nas classes: “Bens e servigos diversos” com 1,89%,

“Alimentagdo e bebidas nao alcodlicas” com 1,88% e “Bebidas alcodlicas e tabaco” com 1,70%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa I\\:lae:zgls; 3.00

indice Geral 1,71
01. Alimentag3o e bebidas n3o alcodlicas 1,88 2.50
02. Bebidas alcoélicas e tabaco 1,70 g
03. Vestuario e calgado 2,20 §° o
04. Habitag3o, 4gua, electricidade e combustiveis 1,19 E -
05. Mobilirio, equipamento doméstico e manutengio 1,16 E ’
06. Satide 1,49 il
07. Transportes 0,88
08. Comunicagdes 0,14 0.50
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,65
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 1,22 1 2 3 45 6 7 & 9 10112
12. Bens e servios diversos 1,89 Classes

A classe “Alimentagao e bebidas ndo alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,06 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos
diversos” com 0,16 ponto percentual, “Bebidas alcodlicas e tabaco” com 0,12 ponto percentual e
“Vestuario e calgado” com 0,10 ponto percentual. As restantes classes tiveram contribui¢des inferiores a
0,10 ponto percentual.

Contribui¢ao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa
Pontos %
1.60
indice Geral 1,71 100,00
1.40
01. Alimentacgdo e bebidas ndo alcodlicas 1,06 61,59
1%]
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,12 6,91 s 12048
o "E —
03. Vestuario e calcado 0,10 5,99 § 1.00
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,04 2,24 &
w
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutengdo 0,06 3,37 g 0.80
)
06. Satide 0,05 3,09 S 560
07. Transportes 0,05 3,11
0.40
08. Comunicagdes 0,00 0,12 ©
(o =] 2
09. Lazer, recreacdo e cultura 0,02 1,23 0.20 S g g8 8 8 o 8 o 3 O
s © o o 9 s 2 5
x o IS}
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,03 1,47 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
12. Bens e servigos diversos 0,16 9,07 Classes

Folha de Informagdo Rdpida N.2 02_IPC Nacional, Fevereiro 2025 25



PROVINCIA DO NAMIBE

O indice de Precos no Consumidor da provincia do Namibe registou uma variacdo de 1,93% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Saude” foi a que registou o maior aumento de pregos com 2,25%. Destacam-se também os
aumentos dos pregos verificados nas classes “Alimentacdao e bebidas nao alcodlicas” com 2,15%,
“Mobiliario, equipamento doméstico e manuten¢ao” com 2,13%, e “Bebidas alcodlicas e tabaco” com

2,07%.
Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas
Classes de Despesa Variagdo
Mensal % 2.50
indice Geral 1,93
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 2,15 2.00
02. Bebidas alcoélicas e tabaco 2,07 £
03. Vestudrio e calgado 1,12 % 1.50
04. Habitag3o, 4gua, electricidade e combustiveis 2,03 c
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutengio 2,13 5
a 1.00
06. Saude 2,25
07. Transportes 0,65
08. Comunicagdes 0,05 0.50
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,68
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 1,94 1.2 3 45 6 7 8 9 1011 12
12. Bens e servigos diversos 1,57 Elasses

A classe “Alimentacao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,37 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Mobilidrio,
equipamento doméstico e manutenc¢dao” com 0,14 ponto percentual, “Bens e servigos diversos com 0,10
ponto percentual e “Habitagdo, agua, electricidade e combustiveis” com 0,06 ponto percentual. As
restantes classes tiveram contribuicdes inferiores a 0,06 ponto percentual.

Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa 1.60
m
Pontos % 1.40 - :
indice Geral 1,93 100,00
01. Alimentacgdo e bebidas ndo alcodlicas 1,37 71,15 " 128
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,04 1,82 g 1.00
03. Vestuario e calgado 0,04 1,83 §
= 0.80
04. Habitagdo, agua, electricidade e combustiveis 0,06 3,15 &
174
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengao 0,14 7,11 ‘2 0.60
. S
06. Saude 0,04 2,01 a 0.40 -
07. Transportes 0,04 2,11 = -
o 3
08. Comunicagdes 0,00 0,04 0201 1¥ 283 o =0 g_ 3
& o @2 o oS g g © o
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,01 0,33 0.00 =2
10. Educagdo 0,00 0,00 1 23 456 7 8 9101112
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,04 2,26 Classes
12. Bens e servigos diversos 0,10 4,96
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PROVINCIA DA HUILA

O indice de Precos no Consumidor da provincia da Huila registou uma variagdo de 1,96% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Saude” foi a que registou o maior aumento de pregos com 2,60 %. Destacam-se também os

aumentos dos precos verificados nas classes, “Hotéis, cafés e restaurantes” com 2,28 %, “Alimentagao e
bebidas nao alcodlicas” com 2,25 % e “Bens e servicos diversos” com 2,15%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Variagao
| D
Classes de Despesa Mensal % 3.00
indice Geral 1,96
. ~ . ~ s 250
01. Alimentago e bebidas n3o alcodlicas 2,25
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 1,81 £
» € 200
03. Vestudrio e calcado 1,60 ]
04. Habitag3o, 4gua, electricidade e combustiveis 0,00 E 1.50
] :
05. Mobilidrio, equipamento doméstico e manutengio 2,14 E
06. Saude 2,60 1.00
07. Transportes 0,00
08. Comunicagdes 0,00 0.50
09. Lazer, recreacdo e cultura 1,00
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,28 1234567 89101112
12. Bens e servigos diversos 2,15 £lasses

A classe “Alimentagao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,21 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Saude” e “Vestuario e
calgado” com 0,14 pontos percentual cada e “Bens e servigos diversos” com 0,13 ponto percentual. As
restantes classes tiveram contribuicGes inferiores a 0,13 ponto percentual.

Contribuigao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuigdo
Classes de Despesa 1.40 -
Pontos % E
indice Geral 1,96 100,00 1.20 =
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 1,21 61,63 @ 1.00-
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,06 3,04 é
03. Vestuario e calgado 0,14 6,93 g 0.80
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,00 0,00 E oo—
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 0,12 6,20 é
06. Saude 0,14 7,33 0.40 -
07. Transportes 0,00 0,00 s ~ S, "
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0.20-gle & o S - = S o
o =] a6 9862
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,01 0,72 0.0 S S S © o
10. Educagdo 0,00 0,00 1 23 456 7 8 9101112
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,07 3,46 Classes
12. Bens e servigos diversos 0,13 6,76
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O indice de Precos no Consumidor da provincia do Cunene registou uma variagdo de 1,62% de Janeiro a

Fevereiro de 2025.

A classe “Bens e servigos diversos” foi a que registou o maior aumento de pregos com 1,95%. Destacam-se
também os aumentos dos precos verificados nas classes: “Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas” com
1,93%, “Bebidas alcodlicas e tabaco” com 1,58% e “Vestuario e calgado” com 1,43 %.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa I\\lllae:as‘gf;

indice Geral 1,62
01. Alimentagdo e bebidas n3o alcoélicas 1,93
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 1,58
03. Vestuario e calgado 1,43
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,79
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 1,43
06. Saude 0,99
07. Transportes 0,28
08. Comunicacdes 0,47
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,28
10. Educagdo 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 1,12
1,95

12. Bens e servicos diversos

Percentagem

3.00

2.50

2.00

1.50

1.00

0.50

0.00

2 &
4 -
M —
AQ. ?Q "
. ] — — ~
il . & ﬁ
a -
o S
- S
S
~
=
o Q °
e
o
Q
I_IH S
T T 1T 1T 1T 1T 1T T "1 T T 1
1 2 3 4 58 66 7 8 9 10 11 12
Classes

A classe “Alimentacao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,06 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos
diversos” com 0,09 ponto percentual, “Vestuario e calgado” com 0,08 ponto percentual e “Bebidas

alcodlicas e tabaco” com 0,07 ponto percentual. As restantes classes tiveram contribuicGes inferiores a

0,07 ponto percentual.

Contribuicdo do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa

Contribui¢do

Pontos %

indice Geral 1,62 100,00
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 1,06 65,87
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,07 4,22
03. Vestuario e calgado 0,08 4,70
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,02 1,42
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 0,06 3,72
06. Saude 0,05 2,86
07. Transportes 0,01 0,59
08. Comunicagdes 0,01 0,59
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,05 3,38
10. Educagdo 0,00 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,06 3,57
12. Bens e servigos diversos 0,09 5,86

Pontos Percentuais

1.20

1.00

0.80

0.60 -

0.40

0.20

| 1.06

0.00

Classes
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PROVINCIA DA LUNDA SUL

O indice de Precos no Consumidor da provincia da Lunda Sul registou uma variagdo 1,56% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Hotéis, cafés e restaurantes” foi a que registou o maior aumento de pregos com 2,67%.
Destacam-se também os aumentos dos precos verificados nas classes: “Bebidas alcodlicas e tabaco” e
“Saude” com 1,90% cada, “Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas” com 1,84% e “Vestuario e calcado” com
1,12%.

Variagao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Variagdo
Classes de Despesa
Mensal % 3.00
indice Geral 1,56
01. Alimentag3o e bebidas nio alcoélicas 1,84 2.50
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 1,90
03. Vestuario e calgado 1,12 i 2.00
04. Habitag3o, dgua, electricidade e combustiveis 0,04 *E
s . o - 8 150
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutencéo 0,91 s
Q.
06. Saude 1,90
1.00
07. Transportes 0,84
icacd 0,00
08. Comunicacdes 0.50
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,06
10. Educagdo 0,00 0.00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 2,67 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Classes
12. Bens e servigos diversos 1,11

A classe “Alimentagao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de
precos com 1,03 ponto percentual, durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Hotéis, cafés e
restaurantes” com 0,15 ponto percentual, “Saudde” com 0,11 ponto percentual e “Bens e servigos
diversos” com 0,07 ponto percentual. As restantes classes tiveram contribui¢des inferiores a 0,07 ponto
percentual.

Contribuicdo do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Contribuicdo
Classes de Despesa Pontos % o

indice Geral 1,56 | 100,00 1.20 3
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 1,03 65,63 § i b
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,05 3,46 s
03. Vestuario e calgado 0,03 2,05 E 0.80 -
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,00 0,07 §
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 0,03 2,21 E 0.60 7
06. Saude 0,11 7,18 R
07. Transportes 0,03 2,02
08. Comunicagdes 0,00 0,00 0.20 -
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,00 0,13
10. Educagio 0,00 | 0,00 0007

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,15 9,40 Classes
12. Bens e servigos diversos 0,07 4,28
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PROVINCIA DO BENGO

O Indice de Pregos no Consumidor da provincia do Bengo registou uma variagdo de 1,79% de Janeiro a
Fevereiro de 2025.

A classe “Bebidas alcodlicas e tabaco” foi a que registou o maior aumento de pregos com 2,77%.

Destacam-se também os aumentos dos precgos verificados nas classes: “Bens e servigos diversos” com

2,18%, “Alimentag¢do e bebidas nao alcodlicas” com 1,98% e “Vestuario e calcado” com 1,93%.

Variagdo do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa h\lllz::;?;

indice Geral 1,79
01. Alimentacgdo e bebidas ndo alcodlicas 1,98
02. Bebidas alcoélicas e tabaco 2,77
03. Vestuario e calcado 1,93
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,87
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 1,55
06. Saude 1,81
07. Transportes 0,31
08. Comunicagdes 0,00
09. Lazer, recreagdo e cultura 1,53
10. Educagdo 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 1,79
12. Bens e servigos diversos 2,18

Percentagem
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A classe “Alimentacao e bebidas nao alcodlicas” foi a que mais contribuiu para o aumento do nivel geral de

precos com 1,17 ponto percentual durante o més de Fevereiro, seguida das classes: “Bens e servigos

diversos” com 0,15 ponto percentual, “Vestuarios e calcados”, “Bebidas alcodlicas e tabaco” e “Hotéis,

cafés e restaurantes” com 0,08 ponto percentual cada. As restantes classes tiveram contribuicdes

in

feriores a 0,08 ponto percentual.

Contribuicao do IPC de Fevereiro de 2025 por Classes de Despesas

Classes de Despesa

Contribuigdo

Pontos %

indice Geral 1,79 100,00
01. Alimentacdo e bebidas ndo alcodlicas 1,17 65,42
02. Bebidas alcodlicas e tabaco 0,08 4,38
03. Vestuario e calcado 0,08 4,39
04. Habitagdo, dgua, electricidade e combustiveis 0,02 1,29
05. Mobiliario, equipamento doméstico e manutengdo 0,06 3,30
06. Saude 0,06 3,30
07. Transportes 0,02 0,86
08. Comunicagdes 0,00 0,00
09. Lazer, recreagdo e cultura 0,04 2,06
10. Educagdo 0,00 0,00
11. Hotéis, cafés e restaurantes 0,08 4,33
12. Bens e servigos diversos 0,15 8,20

Pontos Percentuais
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